Produkterlebnis Zielgruppen

LEITPRODUKTE it

Stakeholder

Organisations-

Leitgeschichte struktur Geschichte
Corporate
Organisations— SERVICE PRODUKT Design Urheb
Werte kultur ) rhepber
. QUALITATSKRITERIEN Vertriebs- Touchpoint
Naturliche .
\Wissens- struktur
Voraussetzungen
Management Format
& tatons Preisgestaltung
Kommunikation :
Funktion

GESTALTET NACH EIGENER IDENTITAT GESTALTET NACH ANFORDERUNGEN UND

UND INTERNEN BEDURFNISSEN WUNSCHEN DER KUNDEN UND PARTNER




